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¿Qué es Hoy es Marketing?

Hoy es Marketing es un 
acontecimiento exclusivo en 
el mundo del marketing y de  

la comunicación

El mayor encuentro empresarial 
a nivel nacional de carácter 

GRATUITO

Durante un día se dan cita 
profesionales y directivos de 
las empresas más relevantes 

a nivel nacional e 
internacional para compartir 

sus conocimientos y 
experiencias.
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¿Qué es Hoy es Marketing?

En este encuentro, profesores de ESIC 
expertos en management, 

marketing, comunicación y nuevas 
tecnologías… junto con los 
primeros directivos de las 

empresas más destacadas a nivel 
nacional e internacional nos 

desvelan los secretos de
las marcas y analizan el presente y el

futuro de sus compañías

En Hoy es Marketing 2011 han
participado más de 55 empresas

exponiendo sus casos y ha contado
con una asistencia cercana a 10.000

profesionales y directivos
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¿A quién va dirigido?
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Evolución Nº de Asistentes
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Algunos Ponentes de distintas ediciones

PRESIDENTES Y CEO’S

• Marcos de Quinto. Presidente de Coca-cola

• Pablo Isla Vicepresidente de INDITEX

• Gunter Weigl. Presidente de Adidas

• Gustavo García. CEO Buy Vip

• Peter Boland. Presidente de Universal McCann

• Carlos Mas. Presidente de PricewaterhouseCoopers

• José Mª Vilas. Presidente de Grupo Unilever

• Felix Tena. Fundador y Presidente de Imaginarium
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Algunos Ponentes de distintas ediciones

DIRECTORES GENERALES

• Bernard Meunier. Director General de Nestle España

• Roberto Campo. Director General de Yahoo España

• Vicent Termote. Director General de Nespresso Iberia

• Javier R. Zapatero. Director General de Google

• José Rocillo. Director General de Negocios de 
Telefónica

• Jose Luis Garcia Fuentes. Director General de Nielsen

• Enric Jové Bosch. Director General de McCann
Barcelona
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Algunos Ponentes de distintas ediciones

DIRECTORES FUNCIONALES

•Juan Manuel Cendoya. Director General de 
Comunicación, Marketing Corporativo y Estudios del 
Banco Santander

• Renato del Bino. Director de Marketing grupo Fiat

• Cristina Humet. Directora RRPP de IKEA Ibérica

• Clelia Morales. Directora de Comunicación de Ebay

• Olga San Jacinto. Directora de División de España y 
Portugal de Google

• Gregorio Panadero. Director Global de marca y 
comunicación BBVA



	

Algunos Patrocinadores y Colaboradores de distintas ed iciones
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RESULTADOS GLOBALES 2011

������
	��������	��	��
�

• ��	����� !"���	#$%&! !'(�!(�	 ��
������
��������
�
�����

• ���	�"#"�'��	)�	 "*$�! ( !+�	 �������
 ()	," 

• ���
 ��
 ��	 �"'! !(�	 #$%&! ()(�	 ��
 ����������

������������������
�
������
�������������

• ��-���	�"&&�'"�	 ��������
���
����������
��
���
�
�������

• ��-���	.�& "*� �( /�	 ����������
��
���
�������

• ��-���	� ��)!'( !"���	 ����������
�
���
����������



��

RESULTADOS GLOBALES 2011
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Total inscritos y asistentes HEM 2011
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Total inscritos HEM 2011 y distribución por sede
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Total asistentes HEM 2011 y distribución por sede
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Segmentación por edad Global
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Segmentación por área
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¿Qué supone participar en HEM?
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¿Qué supone participar en HEM?
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¿Qué supone participar en HEM?
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Estructura Hoy es Marketing 2012
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ELEMENTOS DIFERENCIADORES
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OPCIONES DE PATROCINIO
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PROPUESTA DE PATROCINIO
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PROPUESTA DE PATROCINIO
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OPCIONES DE PATROCINIO
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CUADRO RESUMEN OPCIONES DE 
PATROCINIO
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BENEFICIOS EN DETALLE
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BENEFICIOS EN DETALLE
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